
91Теорія і практика журналістики
Theory  and  practice  of  journalism

УДК 070.449.8:004.77]:355.01:[316.774:004

Інтернет-меми 
як інструмент 

інформаційної війни

Актуальність теми дослідження полягає в не-
обхідності аналізу сучасних українських інтер-
нет-мемів, які виникли під час російсько-україн-
ської війни. Важливість мемів зумовлена не лише 
тим, що вони віддзеркалюють особливості мен-
талітету, світоглядні цінності й орієнтири, гро-
мадську думку тощо, а й тому, що у кризових умо-
вах вони є потужним знаряддям інформаційної 
війни. Мета роботи полягає у дослідженні україн-
ських інтернет-мемів часів війни. Наукове осмис-
лення меметики є багатоаспектним. Учені до-
сліджують сутність феномену, структуру мемів, 
їх функціонування, жанрово-тематичну специ-
фіку тощо. Аналіз класифікацій інтернет-мемів 
показав, що існують два основних підходи: меми 
поділяються за формою (форматом) та за кому-
нікативною метою (стратегією або функ цією). 
Осмислення різних класифікацій в аспекті дослі-
дження дозволило поділити інтернет-меми на 
три типи, що різняться за функцією і змістом, 
а саме: меми, спрямовані на дискредитацію та 
висміювання ворога; меми трансляції цінностей і 
підтримки морального духу; меми, що спрямовані 
на героїзацію певної особистості. Такий поділ доз-
воляє виявити функціональні особливості мемів часів війни. Обґрунтовано, що всі 
проаналізовані меми належать до продуктивного стилю і найчастіше репрезенту-
ють копінг-стратегії обмірковування проблеми, пошуку шляхів її вирішення, пози-
тивної налаштованості та оптимістичної установки. Навіть ті меми, що спрямо-
вані на дискредитацію ворога і в силу цього можуть мати деструктивні інтенції, як 
правило, демонструють належність до продуктивного стилю. З’ясовано, що у проа-
налізованих мемах використано різноманітні засоби виразності, наприклад, анти-
теза і каламбур. Залучено історичні алюзії, ремінісценції з популярних кінострічок, 
біблійні образи, образи масової культури тощо.

Ключові слова: мем, інформаційна війна, функція дискредитації та висміювання 
ворога, функція трансляції цінностей, функція героїзації.
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The relevance of the research topic lies in the need to analyse contemporary Ukrainian 
Internet memes that emerged during the Russian-Ukrainian war. Memes are important not 
only because they reflect the peculiarities of mentality, worldview values and guidelines, 
public opinion, etc., but also because they are a powerful tool of information warfare in 
a crisis. The purpose of the paper is to study Ukrainian Internet memes of wartime. To 
solve the tasks set and achieve the purpose, a complex of research methods was used: 
theoretical – to clarify the state of the problem development, define the conceptual and 
categorical apparatus; generalisation and systematisation of scientific provisions; special – 
content analysis – to study media content. The researchers study the phenomenon essence, 
memes structure, their functioning, genre and thematic specificity, etc. The analysis of 
Internet memes classifications has shown two main approaches: memes are divided by 
form (format) and communicative purpose (strategy or function). Comprehension of vari-
ous classifications in the context of the study allowed us to divide Internet memes into 
three types that differ in function and content, namely: memes aimed at discrediting and 
ridiculing the enemy; memes of broadcasting values and supporting morale; memes aimed 
at glorifying a certain person. This division allows us to identify the functional features 
of wartime memes. It is proved that all the analysed memes belong to the productive style 
and most often represent the coping strategies of thinking about the problem, finding ways 
to solve it, positive attitude and optimistic attitude. Even those memes that are aimed at 
discrediting the enemy and, therefore, may have destructive intentions tend to be part of 
the productive style. It is found that the analysed memes use various means of expression, 
such as antithesis and pun. Historical allusions, reminiscences from popular films, biblical 
images, images of mass culture, etc., are involved.

Keywords: meme, information warfare, function of discrediting and ridiculing the 
enemy, function of broadcasting values, function of heroisation.
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Актуальність проблеми
Актуальність теми дослідження полягає в необхідності аналізу су-

часних українських інтернет-мемів, які виникли під час російсько-у-
країнської війни. Важливість мемів зумовлена не лише тим, що вони 
віддзеркалюють особливості менталітету, світоглядні цінності й орі-
єнтири, громадську думку тощо, а й тому, що в кризових умовах вони 
є потужним знаряддям інформаційної війни.

Постановка проблеми
Українські інтернет-меми часів війни потребують комплексного 

осмислення в аспекті специфіки змісту й функцій. Матеріалом дослі-
дження стали інтернет-меми часів війни (Карташова, 2023; Котубей і 
Морі, 2023) загальною кількістю 94 одиниці.

Стан вивчення проблеми
Теоретичною основою дослідження є положення сучасної україн-

ської та зарубіжної теорії й практики соціальних комунікацій. Зна-
кову природу мему проаналізовано в працях С. Каніцаро (Cannizzaro, 
2016), К. Кастаньо (Castaño, 2013), Н. Девіса (Davis, 2017), Л. Шифмана 
(Shifman, 2014). Інтернет-мем як культурний феномен та ознаку ін-
формаційного суспільства досліджують І. Окул (2018), Т. Пода (2017). 
Специфіку мему як інструмента інформаційної війни розкривають 
праці О. Журавської (Zhuravska, 2022), О. Запорожця та Н. Бєлоусової 
(2022), Л. Смоли (2019).

Невирішені питання. Однак інтернет-меми, які виникли після по-
чатку повномасштабної війни, потребують осмислення й системати-
зації, адже вони віддзеркалюють настрої суспільства, його реакцію 
на трагічні події.

Завдання статті. Для досягнення поставленої мети необхідно:
 – вивчити стан дослідження обраної теми, проаналізувати сучас-

ну наукову літературу з досліджуваної проблеми;
 – розглянути наукові класифікації інтернет-мемів;
 – проаналізувати українські інтернет-меми воєнної тематики в 

змістовому та функціональному аспектах.

Виклад основного матеріалу
Мем визначається в сучасній науці про соціальні комунікації як 

структурна одиниця значимої соціокультурної інформації.
Термін «мем» залучив до наукового обігу Р. Докінз. Він утворив 

слово від грецької лексеми «μίμημα», що означає «схожість, повто-
рення». У дослідженні, присвяченому науковій розвідці Р.  Докінза 
«The Selfish Gene», Н. Девіс (Davis, 2017) зазначає, що Р. Докінс ствер-
джував, що мем подібний до гена, адже він також здатний до реплі-
кації.
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До основних властивостей мему належать здатності видозмінюва-
тись, еволюціонувати, адаптуватися та перетворюватись. С.  Чемер-
кін (2015) як основні ознаки інтернет-мему визначає відтворюваність, 
єдність компонентів, їхню неподільність і цілісність, що створює ви-
слів, зворот, текст. Учений проводить паралель між мемом і такими 
мовними одиницями, як фразеологізм і паремія.

Здатність до відтворення є найважливішою ознакою мему. Ф. Хей-
ліген (Heylighen, 1998) стверджує, що реплікація мему є процесом, 
який проходить чотири етапи: засвоєння, збереження, вираження та 
передачу. Учений виділяє об’єктивні, суб’єктивні та інтерсуб’єктивні 
критерії відбору мемів.

У процесі поширення мему важливу роль відіграє, на думку Т. Поди 
(2017), емоційна забарвленість. Учена кваліфікує меми як метамову, 
підкреслює їхню інтертекстуальність та інтермедіальність. Також 
Т.  Пода (2017) підкреслює співтворчість реципієнтів, тобто інтерак-
тивність мемів як різновиду соціокультурної інформації, визначаю-
чи це як ознаку постмодерного дискурсу.

І. Мілосавлєвіч (Milosavljevic, 2020) пропонує розглядати меми як 
нову форму спілкування, притаманну сучасності. Дослідник під-
креслює, що меми не мають остаточної форми й продовжують роз-
виватися та трансформуватися залежно від того, хто їх використовує. 
Величезна кількість мемів має свої особливості в кожній конкретній 
культурі, а іноді меми є занадто специфічними, зрозумілими лише 
певній спільноті, яка створила їх, і тому ними не можна поділитися.

С. Каніцаро (Cannizzaro, 2016) досліджує меми як феномен діджи-
талізованої культури. На думку дослідниці, підтримуючи точну та 
дискурсивну структуру для інтернет-мемів, семіотичні прочитан-
ня переконфігурують сучасні формулювання відповідно до усталеної 
концепції мемів. Отже, інтернет-меми можна й потрібно розгляда-
ти як знакові системи, що викликають звичку та запускають процеси, 
які містять асиметричні варіації.

І. Окул (2018) фокусує увагу на структурі мему. Дослідник ствер-
джує, що мем має двоїсту структуру: постійну форму (формулу) та 
змінну. Водночас зміст кожного конкретного випадку вживання мему 
визначається співвідношенням цих двох форм.

Українська наука вже приступила до осмислення й інтерпретації 
мемів, які виникли після початку російсько-української війни й ма-
ють воєнну тематику. За минулий рік вийшло декілька наукових роз-
відок, присвячених мемам воєнного часу. Серед них варто виділити 
ґрунтовну працю О.  Запорожця і Н.  Бєлоусової (2022), в якій дослі-
джено вербальні інтернет-меми. У результаті аналізу автори дохо-
дять висновку про те, що українські інтернет-меми не є агресивними. 
Здебільшого їм притаманна іронія й самоіронія, що є відображенням 
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таких рис української нації, як зрілість, мудрість, миролюбність, то-
лерантність та стійкість.

Наукова розвідка О.  Журавської (Zhuravska, 2022) досліджує при-
роду мемів на прикладі одного, але дуже поширеного мему, що виник 
на початку війни, «Русскій воєнний корабль». Мем має велику кіль-
кість варіацій. Учена здійснює аналіз символічної природи й куль-
турних кодів різноманітних модифікацій мему, його ролі в творен-
ні й розвитку новітніх медійних дискурсів; визначає тенденції щодо 
його використання в публікаціях мас-медіа.

Отже, наукове осмислення меметики є багатоаспектним. Учені до-
сліджують сутність феномену, структуру мемів, їхнє функціонуван-
ня, жанрово-тематичну специфіку тощо.

Типологічні дослідження мемів як комунікаційного феномену ре-
презентують різні підходи до явища.

Так, К.  Кастаньо (Castaño, 2013) пропонує дихотомічний поділ: 
мем-ген і мем-вірус. Згідно з поглядами вченого, який екстраполює 
концептуальний апарат еволюційної біології на розуміння сутності 
культури, меми є засобом культурної експансії. Меми-гени є житт-
єстверджувальними й сприяють розвитку культури, а меми-віруси є 
деструктивними й призводять до деградації.

В українській теоретичній думці одна з перших класифікацій ме-
мів зроблена О. Черніковою (2015). Класифікація має в основі поділу 
формат. Авторка поділяє меми на:

1) вербальні;
2) невербальні (візуальні, аудіальні, жестові);
3) комплексні (поєднання двох чи більше типів).
Більшою ґрунтовністю вирізняється класифікація мемів, розро-

блена О. Дзюбіною (2016). Дослідниця також пропонує поділяти меми 
за критерієм формату (текстового чи текство-візуального), в резуль-
таті чого створює таку класифікацію:

1) Суто текстові меми: меми-слова (наприклад, бавовна); меми-сло-
восполучення (наприклад, диванні війська); меми-вирази (наприклад, 
Доброго вечора, ми з України);

2) Креолізовані або змішані меми (картинка та підпис).
Класифікація є досить логічною, хоча не враховує надзвичайно по-

пулярний зараз формат відеомему.
К.  Сосєдко (2019) модифікує цю класифікацію, поділяючи крео-

лізовані меми, як і тестові, на меми-слова, меми-словосполучення, 
фразові меми.

Л. Карамушка і Ю. Снігур (2020) будують власну типологію мемів, 
ґрунтуючись не на формі, а на комунікативній меті та психологічній 
стратегії. Вони виділяють 18 комунікативних стратегій копінг-пове-
дінки (керування стресом), які утворюють три стилі.
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Перший стиль спрямований на продуктивне подолання проблем. 
Другий стиль, який дослідниці називають проміжним, орієнтований 
на отримання соціальної підтримки. Третій стиль дослідниці квалі-
фікують як протилежний продуктивному, називаючи його непродук-
тивним. Він не спрямований на вирішення проблеми (Карамушка & 
Снігур, 2020).

Аналізуючи меми воєнного часу за цією класифікацією, К.  Мі-
лютина й Н.  Садівнича (2022) роблять висновок про те, що серед 
українських мемів переважають меми з конструктивними ко-
пінг-стратегіями. Також широко використовується мотив пошуку 
підтримки та відновлення емоційної рівноваги. Дослідниці ствер-
джують, що непродуктивні стратегії невластиві українській меме-
тиці часів війни.

Є.  Бровко (2023) класифікує інтернет-меми воєнної тематики за 
комунікативною функцією. На її думку, за часів війни українці вико-
ристовують меми переважно з такими функціями:

1) висміювання й деморалізація ворога;
2) підтримка морального духу «своїх»;
3) ідеалізація особистості.
Ці комунікативні функції корелюють з продуктивним та проміж-

ним стилями за класифікацією Л. Карамушки та Ю. Снігур (2020).
Отже, існують два основні різновиди класифікації інтернет-мемів: 

за формою та за комунікативною метою (стратегія або функція).
Зазначимо, що через прикладний характер класифікація Є. Бровко 

(2023) була обрана як основна для аналізу інтернет-мемів у нашому 
дослідженні.

Меми дискредитації та висміювання ворога спрямовані на те, 
щоб показати ворога не страшним, а смішним, щоб підсилити впев-
неність українців у власних силах.

На рис. 1 подано візуальний інтернет-мем, який висміює ворожу 
армію, сила якої виявилася міфічною й не пройшла перевірку реаль-
ними подіями. Мем має в основі реальну подію — потоплення крей-
сера «Москва», флагмана російського воєнно-морського флоту, укра-
їнськими військами.

Мем містить елементи інтертекстуальності, адже він відсилає до 
іншого популярного мему «Рускій воєнний корабль».

Мем побудовано на протиставленні; в його основі лежать опо-
зиції «великий  — малий», «мілітаристський  — мирний», «безси-
лий — сильний». Ворог представлений в образі велетенського кора-
бля з великою пробоїною в борті. Цього монстра витягує на берег 
маленький трактор. Ворог виявляється безсилим перед невеличкою 
беззбройною машиною, чиє призначення суто мирне  — орати зем-
лю та збирати врожай.
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Варто також звернути увагу на майстерне використання колорис-
тики. Домінантна кольорова гама — це кольори українського держав-
ного прапора, який, до речі, теж присутній на картинці.

Головна ідея мему — російська армія не може протистояти україн-
ській, її міцність фейкова. Вона схожа на цей велетенський зруйнова-
ний корабель. Мем легко запам’ятовується, його символіка зрозуміла 
всім і не потребує тлумачення.

Мем репрезентує продуктивний стиль, його копінг-стратегії — зо-
середження на продуктивній праці з метою вирішення проблеми, по-
зитивний настрій і оптимістична установка.

Рис. 1. Мем, 
побудований на 

протиставленні 
(Слава Україні 
Героям Слава 

Україна понад Усе, 
2022)

Рис. 2. Мем з історичною 
алюзією (Добірка мемів, 
присвячених війні, 2023)
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На рис. 2 подано мем, який показує, як полонені росіяни рабською 
працею відшкодовують завдані під час повномасштабного вторгнен-
ня збитки.

Полонені вороги представлені в образі давньоєгипетських рабів, 
які будують піраміду. Підпис пояснює, що це будується концертна 
зала для проведення Євробачення в Ялті. Ворог показаний перемо-
женим і нестрашним. В аспекті кольору мем, як і попередній, вико-
нано в гамі державного прапора. Головна ідея мему — ми обов’язково 
переможемо, звільнимо всі території (особливо Крим) і змусимо во-
рога відбудувати те, що він зруйнував. Мем репрезентує продуктив-
ний стиль, його копінг-стратегії — позитивний настрій і оптимістич-
на установка.

На рис. 3 подано мем, що побудований на прийомі каламбуру.
На тлі кадру з кінострічки про Гаррі Поттера розгортається діалог 

між головними героями. Гумор побудовано на грі слів «по-зміїному» 
(тобто мовою змії) та «по Зміїному» (тобто з приводу острова Змії-
ний). Острів Зміїний у Чорному морі було героїчно звільнено україн-
ськими військовими в 2022 році. Гаррі Поттер відповідає з приводу 
Зміїного вже згадуваним мемом про «рускій» корабель. Мем висміює 
воєнну поразку ворогів.

Мем репрезентує продуктивний стиль, його допінг-стратегія, так 
само, як і в попереднього, — позитивний настрій і оптимістична уста-
новка.

Отже, меми, спрямовані на дискредитацію та висміювання воро-
га, незважаючи на те, що їхня функція може зумовлювати деструк-
тивну інтенцію, належать здебільшого до продуктивного стилю й 
репрезентують копінг-стратегії обмірковування проблеми, пошу-
ку шляхів її вирішення, позитивної налаштованості та оптимістич-
ної установки.

У табл. 1 подано порівняльну характеристику образу ворога й об-
разу українця, репрезентовану в мемах цього типу.

Рис. 3. Мем, 
побудований 
на каламбурі 
(Корольова, 2022)
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Таблиця 1
Образи ворога й українця в мемах 

дискредитації та висміювання ворога

№ Образ ворога Образ українця
1. великий за розміром, але слаб‑

кий
маленький, але сильний

2. мілітарист мирний, землероб
3. потрапляє в полон і готовий 

працювати, як раб
змусить ворога відновити зруйноване

4. терпить поразки перемагає
5. нещирий щирий

У мемах використано різноманітні засоби виразності, наприклад, 
антитезу й каламбур. Залучено історичні алюзії, ремінісценції з по-
пулярних кінострічок.

Меми трансляції цінностей і підтримки морального духу ма-
ють на меті підтримати пересічних українців, допомогти зберегти 
спокій у кризових умовах, вселити в них упевненість. Такі меми де-
монструють зразки поведінки, транслюють норми й цінності. Гумор 
є найкращим інструментом у цьому процесі.

Меми цього типу малюють образ українця, підкреслюючи, що це 
звичайна людина, яка, опинившись у незвичайних обставинах, де-
монструє сміливість, упевненість, мужність, рішучість, а іноді й зав-
зятість, здатність на подвиги й жертовність.

На рис. 5 представлено мем, у якому підкреслюється те, що захис-
ники України не міфічні супергерої, а звичайні люди, які демонстру-
ють подвиги значно вищого ступеня героїзму. Мем, як і попередній, 
складається з двох частин: перша — це кадр з популярної кінострічки 

Рис. 5. Мем про героїзм звичайних 
людей, які вступили до ЗСУ 

(Корольова, 2022)
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«Месники», а друга — фотографія реального воїна на тлі зруйнованої 
будівлі. Голлівудський герой пафосно запитує вояка, чи не з месників 
він, на що той буденно відповідає, що ні, він з «Укрпошти». Ідея мему 
полягає в тому, що, навіть, якщо раніше ти був абсолютно цивільною 
людиною і ніколи не брав у руки автомат, на війні, захищаючи Бать-
ківщину, ти стаєш супергероєм.

 Мем репрезентує продуктивний стиль, його копінг-стратегії  — 
зосередження на вирішенні проблеми (такі люди непереможні), ство-
рення позитивного настрою й оптимістичної установки.

На рис. 6 подано мем, який має схожі ідею, стиль і копінг-страте-
гії. Різниця полягає в тому, що тут порівнюються молоді чоловіки з 
областей, які першими потрапили під каток війни, та з відносно спо-

Рис. 6. Мем про зміни, 
які відбуваються 
з чоловіками внаслідок 
війни (Воєнний стан 
в Україні, 2018)

Рис. 7. Мем з проханням 
пришвидшити перемогу 
(Поки що найкращі санкції, 
2022)
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кійних регіонів. Ідея в тому, що обставини підштовхують чоловіків 
для проявлення героїзму. У мемі використано кадри з відомих кіно-
стрічок.

Два розглянуті меми є важливими для розуміння того, як україн-
ські чоловіки ставляться до війни. Війна перетворює колишніх мене-
джерів, водіїв, зварювальників і музикантів на справжніх воїнів, вона 
пробуджує в українських чоловіках козацький дух. Меми містять цін-
нісні орієнтири, важливі для формування чоловічого характеру.

Наступні зразки мемів репрезентують жіночі образи. На рис. 7 
(кадр із кінострічки «Вечори на хуторі біля Диканьки») представле-
но мем з діалогом дівчини й парубка. Молода жінка надихає коханого 
швидше закінчити війну, бо треба робити городні роботи.

Мем містить образ жінки-господині. Мем репрезентує продуктив-
ний стиль і копінг-стратегію продуктивної праці, незважаючи на війну.

Наступний мем (рис. 8) присвячений відносно новому для України 
образу жінки-воїна. Незважаючи на те, що вона перебуває на фрон-
ті, жінка не втрачає жіночості. На тлі фотографії реальної української 
захисниці розміщено її уявну репліку, про те, що треба швидко бити 
ворога, бо вже час на манікюр. Мем побудований на оксюморонному 
поєднанні несумісних речей.

Стиль мему продуктивний, копінг-стратегії  — позитивний на-
стрій і оптимістична установка; активний відпочинок або продук-
тивна праця, незважаючи на війну.

Отже, меми трансляції цінностей і підтримки морального духу 
репрезентують нові образи звичайних українців –і чоловіків, і жінок, 
готових встати пліч-о-пліч для захисту рідної землі.

Рис. 8. Мем з образом 
жінки-воїна 

(Юськів, 2021)
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Меми героїзації особистості є третім функціональним різнови-
дом мемів воєнної тематики.

Для аналізу було обрано меми, які героїзують постаті Президен-
та України Володимира Зеленського, Головнокомандувача Збройних 
сил України Валерія Залужного й голови Миколаївської ОДА Віталія 
Кіма.

На рис. 9 подано мем, присвячений В. Зеленському. Він зображе-
ний за столом у компанії супергероїв з американських коміксів (Су-
пермена, Спайдермена, Халка і Бетмена). В. Зеленський питає, чим 
він може їм допомогти. Тобто він замальовується більшим героєм, 
ніж усі ці персонажі, наділені надзвичайними здібностями. Мем на-
лежить до продуктивного стилю й має копінг-стратегію зосереджен-
ня на вирішенні проблеми.

Мем, присвячений В. Кіму (рис. 10), складається з фотографій ре-
альних людей і кадрів з кінострічки. Мем побудований на грі слів — 
він обігрує прізвище голови Миколаївської ОДА, яке збігається з пріз-
вищем вождя КНДР та скороченим іменем американської зірки Кім 
Кардашян. Мем стверджує, що В. Кім найкращий з них.

Мем належить до продуктивного стилю і має копінг-стратегію по-
зитивного настрою й оптимістичної установки.

Варто зазначити, що меми, присвячені В. Зеленському й В. Кіму, 
мають схожу ідею — показати, що на тлі всесвітньо відомих персон чи 
персонажів наші герої найкращі.

Меми спрямовано на популяризацію політиків у молодіжній ауди-
торії, яка орієнтована на масову культуру.

Наступний мем героїзує постать головнокомандувача. Перший із 
них (рис. 11) побудовано на каламбурі. Обігрується двозначність сло-
ва «віджимання» («фізична вправа» й військовий професіоналізм 
«відвойовування територій»). На тлі фотографії В. Залужного розмі-
щено запитання і відповідь — стверджується, що саме він зробив усі 
вдалі звільнення українських територій.

Рис. 9. Мем, 
що героїзує 
В. Зеленського 
(Бровко, 2023)
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Образ В. Залужного замальовується дещо в іншому ключі, ніж об-
рази В. Зеленського та В. Кіма. Він показується крупним планом, без 
залучення образів масової культури. На ньому не парадна форма, а 
камуфляж. Образ розрахований на сприйняття людьми, які знають-
ся на воєнних проблемах, відчувають біль і занепокоєння. Саме тому 
мем репрезентує продуктивний стиль і має такі копінг-стратегії: зо-
середження на продуктивній діяльності для вирішення проблеми, 
позитивний настрій й оптимістична установка. Мем змальовує образ 
успішного полководця, впевненої людини, яка здатна привести Укра-
їну до перемоги.

Рис. 10. Мем, що героїзує 
В. Кіма (Куценко, 2022)

Рис. 11. Мем, присвячений 
В. Залужному 

(Хочеш «Ладу»: 
підбірка мемів, 2022)
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Отже, меми, функція яких полягає в героїзації особистості, ство-
рюють позитивні образи державних діячів і політиків. Вони спрямо-
вані на формування впевненості в тому, що це найкращі кандидату-
ри, які не зрадять і врятують Україну. Герої мемів ідеалізується, але 
ця ідеалізація має на меті викликати довіру, сформувати повагу до 
цих постатей. Для того, щоб повести за собою, людина має бути мо-
ральним авторитетом для широких мас.

Висновки
1. Вивчення стану дослідження обраної теми й аналіз зарубіжних 

та українських наукових джерел показав, що інтернет-меми перебу-
вають у фокусі уваги дослідників. Наукове осмислення меметики є 
багатоаспектним. Учені досліджують сутність феномену, структуру 
мемів, їхнє функціонування, жанрово-тематичну специфіку тощо.

2. Аналіз класифікацій інтернет-мемів показав, що існують два 
основні підходи: меми поділяються за формою та за комунікативною 
метою (стратегією або функцією).

3. Осмислення різних класифікацій в аспекті дослідження дозво-
лило поділити інтернет-меми на три типи, що різняться за функцією 
й змістом, а саме: меми, спрямовані на дискредитацію та висміюван-
ня ворога; меми трансляції цінностей і підтримки морального духу; 
меми, що спрямовані на героїзацію певної особистості. Такий поділ 
дозволяє виявити функціональні особливості мемів часів війни.

Меми, функція яких полягає у дискредитації та висміюванні воро-
га, часто побудовані на антитезі, яка протиставляє образи ворога і об-
рази українців.

Меми трансляції цінностей і підтримки морального духу репре-
зентують нові образи звичайних українців, які боронять Батьківщи-
ну. У мемах цього типу зроблено наголос на сміливість, впевненість, 
мужність, рішучість, а іноді й завзятість, здатність на подвиги й жер-
товність українських чоловіків і жінок.

Меми, функція яких полягає в героїзації особистості, створюють 
позитивні образи державних діячів і політиків. Вони спрямовані на 
формування впевненості в тому, що це найкращі представники нації. 
Герої мемів цього типу ідеалізується, але ця ідеалізація має на меті 
викликати довіру, сформувати повагу до цих постатей у масової ау-
диторії.

4. Обґрунтовано, що всі проаналізовані меми належать до продук-
тивного стилю й найчастіше репрезентують копінг-стратегії обмірко-
вування проблеми, пошуку шляхів її вирішення, позитивної налаш-
тованості та оптимістичної установки. Навіть ті меми, що спрямовані 
на дискредитацію ворога й через це можуть мати деструктивні інтен-
ції, як правило, демонструють належність до продуктивного стилю.
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5. З’ясовано, що в проаналізованих мемах використано різнома-
нітні засоби виразності, наприклад, антитезу й каламбур. Залучено 
історичні алюзії, ремінісценції до популярних кінострічок, образи 
масової культури тощо.
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